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2 . 5 4 6 . 7 7 1 , 2 2  z ł + 45%

G ł ó w n y m  c z y n n i k i e m  w z r o s t u  p r z y c h o d ó w  n e t t o  z e  s p r z e d a ż y  w  l u t y m  2 0 2 6  r .
p o z o s t a w a ł a  w y s t a w a  K o l e j k o w o  W a r s z a w a ,  o t w a r t a  w  k w i e t n i u  2 0 2 5  r .  N a t o m i a s t
n a  ł ą c z n y  w z r o s t  p r z y c h o d ó w  z e  s p r z e d a ż y  K o l e j k o w o  w  o k r e s i e  s t y c z e ń – l u t y  2 0 2 6
r .  i s t o t n y  w p ł y w  m i a ł y  f e r i e  z i m o w e .  W z r o s t y  b y ł y  s z c z e g ó l n i e  w i d o c z n e  w
l o k a l i z a c j a c h ,  w  k t ó r y c h  w  d a n y m  c z a s i e  p r z y p a d a ł y  f e r i e :  w  s t y c z n i u  w  K o l e j k o w i e
W a r s z a w a ,  a  w  l u t y m  2 0 2 6  r .  w  K o l e j k o w i e  W r o c ł a w  i  K o l e j k o w i e  G l i w i c e .

W  l u t y m  S p ó ł k a  k o n c e n t r o w a ł a  d z i a ł a n i a  m a r k e t i n g o w e  p r z e d e  w s z y s t k i m
k o m u n i k a c j i  w s p i e r a j ą c e j  o k r e s  f e r i i  z i m o w y c h .  P r o w a d z o n e  k a m p a n i e  w  m e d i a c h
s p o ł e c z n o ś c i o w y c h  p r z e ł o ż y ł y  s i ę  n a  i s t o t n y  w z r o s t  z a s i ę g ó w  o r a z  z a a n g a ż o w a n i a
u ż y t k o w n i k ó w .  D z i a ł a n i a  m a r k e t i n g o w e  o b e j m o w a ł y  r ó w n i e ż  w s p ó ł p r a c e  z
p a r t n e r a m i  i  t w ó r c a m i  i n t e r n e t o w y m i  o r a z  r e a l i z a c j ę  a n g a ż u j ą c y c h  f o r m a t ó w  w i d e o ,
c o  p r z e ł o ż y ł o  s i ę  n a  z w i ę k s z e n i e  r u c h u  t u r y s t y c z n e g o  w  k l u c z o w y c h  l o k a l i z a c j a c h
S p ó ł k i .  P o w y ż s z e  p o t w i e r d z a ,  ż e  k o n s e k w e n t n i e  r e a l i z o w a n a  s t r a t e g i a  k o m u n i k a c j i
o r a z  w y k o r z y s t a n i e  s e z o n o w o ś c i  m a j ą  i s t o t n y  w p ł y w  n a  f r e k w e n c j ę  i  w y n i k i
s p r z e d a ż o w e  S p ó ł k i .
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o k r e s p r z y c h ó d  n e t t o *

Ź r ó d ł o :  K o l e j k o w o  S A

P r z e k a z u j e m y  d o  w i a d o m o ś c i  p u b l i c z n e j  r a p o r t  m i e s i ę c z n y  z a  l u t y  2 0 2 6  r . ,  p o d s u m o w u j ą c y
p o d j ę t e  d z i a ł a n i a  i  s y t u a c j ę  r y n k o w ą  w  t y m  o k r e s i e .

K o l e j k o w o  S A  z a m i e r z a  p u b l i k o w a ć  r a p o r t y  m i e s i ę c z n e  d o  2 1  d n i a  m i e s i ą c a  n a s t ę p u j ą c e g o
p o  m i e s i ą c u ,  k t ó r e g o  d o t y c z y ć  m a  d a n y  r a p o r t .  R a p o r t y  m i e s i ę c z n e  p r z e k a z y w a n e  b ę d ą
p o p r z e z  g r u p y  w  m e d i a c h  s p o ł e c z n o ś c i o w y c h  o r a z  s t r o n ę  W W W .

R A P O R T  M I E S I Ę C Z N Y  K O L E J K O W O  S . A .  Z A  L U T Y  2 0 2 6  R .

* P r z y c h o d y  n e t t o  o b e j m u j ą :  p r z y c h o d y  n e t t o  z e  s p r z e d a ż y
b i l e t ó w ,  g a d ż e t ó w ,  u s ł u g  g a s t r o n o m i c z n y c h  i  p o z o s t a ł e

Ź r ó d ł o :  K o l e j k o w o  S A

P o r ó w n a n i e  p r z y c h o d u  n e t t o  w  r o k u  2 0 2 4  -  2 0 2 6
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Po n a d t o  n a ra s t a j ą co  o d  p o c z ą t k u  2 0 2 6  r.  Em i t e nt  o s i ą g n ą ł  p r z yc h o d y n e t t o  ze
s p r ze d a ż y n a p oz i o m i e  5 .0 1 6 . 3 1 8 , 3 7  z ł ,  co  s t a n ow i  w z ro s t  o  6 0 %  r/r  w p o rów n a n i u
d o  a n a l o g i c z n e g o  o k re s u  2 0 2 5  r. ,  g d y p r z yc h o d y t e  w y n i o s ł y 3 . 1 4 3 .0 5 1 , 3 1  z ł .


	SPRAWOZDANIE MIESIĘCZNE
	2026
	Przekazujemy do wiadomości publicznej raport miesięczny za luty 2026 r., podsumowujący podjęte działania i sytuację rynkową w tym okresie.
	Kolejkowo SA zamierza publikować raporty miesięczne do 21 dnia miesiąca następującego po miesiącu, którego dotyczyć ma dany raport. Raporty miesięczne przekazywane będą poprzez grupy w mediach społecznościowych oraz stronę WWW.

	okres
	przychód netto*
	02.25

	1.759.887,49 zł
	02.26

	+ 45%
	2.546.771,22 zł
	Źródło: Kolejkowo SA
	*Przychody netto obejmują: przychody netto ze sprzedaży biletów, gadżetów, usług gastronomicznych i pozostałe
	Głównym czynnikiem wzrostu przychodów netto ze sprzedaży w lutym 2026 r. pozostawała wystawa Kolejkowo Warszawa, otwarta w kwietniu 2025 r. Natomiast na łączny wzrost przychodów ze sprzedaży Kolejkowo w okresie styczeń–luty 2026 r. istotny wpływ miały ferie zimowe. Wzrosty były szczególnie widoczne w lokalizacjach, w których w danym czasie przypadały ferie: w styczniu w Kolejkowie Warszawa, a w lutym 2026 r. w Kolejkowie Wrocław i Kolejkowie Gliwice.
	W lutym Spółka koncentrowała działania marketingowe przede wszystkim komunikacji wspierającej okres ferii zimowych. Prowadzone kampanie w mediach społecznościowych przełożyły się na istotny wzrost zasięgów oraz zaangażowania użytkowników. Działania marketingowe obejmowały również współprace z partnerami i twórcami internetowymi oraz realizację angażujących formatów wideo, co przełożyło się na zwiększenie ruchu turystycznego w kluczowych lokalizacjach Spółki. Powyższe potwierdza, że konsekwentnie realizowana strategia komunikacji oraz wykorzystanie sezonowości mają istotny wpływ na frekwencję i wyniki sprzedażowe Spółki.
	Porównanie przychodu netto w roku 2024 - 2026
	Źródło: Kolejkowo SA
	Ponadto narastająco od początku 2026 r. Emitent osiągnął przychody netto ze sprzedaży na poziomie 5.016.318,37 zł, co stanowi wzrost o 60% r/r w porównaniu do analogicznego okresu 2025 r., gdy przychody te wyniosły 3.143.051,31 zł.



