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  Głównym czynnikiem wpływającym na spadek przychodów w ujęciu r/r było nałożenie się efektu niezwykle
wysokiej bazy z kwietnia 2025 roku, kiedy to miało miejsce otwarcie wystawy Kolejkowo Warszawa. Spółka
przeprowadziła wówczas intensywną akcję marketingową, która zaowocowała nadzwyczajnym
zainteresowaniem ze strony mediów, influencerów oraz rekordową liczbą gości indywidualnych.
Dodatkowym czynnikiem rzutującym na bieżący wynik było czasowe zamknięcie wystawy Kolejkowo Gliwice
w okresie od 20 kwietnia do 6 maja 2026 roku, co było podyktowane remontem Centrum Handlowego
Europa Centralna. Należy jednak zaznaczyć, że do momentu wyłączenia z operacji wystawa w Gliwicach
generowała przychody wyższe niż w analogicznym okresie ubiegłego roku. Pozytywne tendencje
odnotowano w przypadku wystawy Kolejkowo Wrocław, która osiągnęła wzrost przychodów netto o 9% r/r i
uzyskała największy udział w strukturze sprzedaży całej Spółki.

   W kwietniu Spółka kontynuowała działania rozwojowe w obszarze marketingu i komunikacji cyfrowej.
Główne prace obejmowały budowę nowej strony internetowej Kolejkowa, której celem jest poprawa
prezentacji oferty, zwiększenie efektywności komunikacji z klientami oraz dostosowanie Spółki do
zmieniających się sposobów wyszukiwania informacji o atrakcjach turystycznych. Spółka rozpoczęła również
proces wzmocnienia działu marketingu poprzez poszerzenie zespołu o dwie nowe osoby, co ma na celu
uzupełnienie wcześniejszych braków kadrowych oraz zwiększenie skali prowadzonych działań promocyjnych.
   Jednocześnie Kolejkowo obserwuje dobrą widoczność marki w wyszukiwarkach i narzędziach opartych na
sztucznej inteligencji. W ocenie Spółki rosnące znaczenie chatbotów i asystentów AI w planowaniu podróży
oraz wyborze atrakcji turystycznych tworzy nowe możliwości dotarcia do klientów. Budowana obecnie
strona internetowa ma wspierać Spółkę w lepszym wykorzystaniu tego trendu.

P r z e k a z u j e m y  d o  w i a d o m o ś c i  p u b l i c z n e j  r a p o r t  m i e s i ę c z n y  z a  k w i e c i e ń  2 0 2 6  r . ,
p o d s u m o w u j ą c y  p o d j ę t e  d z i a ł a n i a  i  s y t u a c j ę  r y n k o w ą  w  t y m  o k r e s i e .

K o l e j k o w o  S A  z a m i e r z a  p u b l i k o w a ć  r a p o r t y  m i e s i ę c z n e  d o  2 1  d n i a  m i e s i ą c a  n a s t ę p u j ą c e g o
p o  m i e s i ą c u ,  k t ó r e g o  d o t y c z y ć  m a  d a n y  r a p o r t .  R a p o r t y  m i e s i ę c z n e  p r z e k a z y w a n e  b ę d ą
p o p r z e z  g r u p y  w  m e d i a c h  s p o ł e c z n o ś c i o w y c h  o r a z  s t r o n ę  W W W .

R A P O R T  M I E S I Ę C Z N Y  K O L E J K O W O  S . A .  Z A  K W I E C I E Ń  2 0 2 6  R .
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	Przekazujemy do wiadomości publicznej raport miesięczny za kwiecień 2026 r., podsumowujący podjęte działania i sytuację rynkową w tym okresie.
	Kolejkowo SA zamierza publikować raporty miesięczne do 21 dnia miesiąca następującego po miesiącu, którego dotyczyć ma dany raport. Raporty miesięczne przekazywane będą poprzez grupy w mediach społecznościowych oraz stronę WWW.
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	przychód netto*
	04.25

	1 360 310,27 zł
	04.26

	- 15 %
	1 156 388,76 zł
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