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Podobnie jak w poprzednim miesiącu, zgodnie z przewidywaniami Zarządu, głównym czynnikiem

wpływającym na spadek przychodów w ujęciu r/r był pik wysokiej bazy z maja 2025 roku,

związanej z otwarciem Kolejkowa Warszawa. Efekt nowości był wówczas bardzo odczuwalny.

Ponadto niekorzystny układ weekendu majowego, niesprzyjająca pogoda i czasowe zamknięcie

Kolejkowo Gliwice do 6 maja br. przełożyły się na niższe wyniki w pozostałych lokalizacjach

Spółki. Zarząd Emitenta przewiduje, że wraz z końcem maja 2026 roku minął szczytowy wpływ

wysokiej bazy porównawczej. Jednocześnie Zarząd Emitenta szacuje, że wpływ ten ulegnie w

kolejnym okresie widocznemu wygasaniu.

W maju Spółka kontynuowała działania rozwojowe w obszarze marketingu i komunikacji cyfrowej.

Prace koncentrowały się na dalszym doskonaleniu nowej strony internetowej Kolejkowa poprzez

wprowadzanie korekt i usprawnień mających na celu poprawę funkcjonalności, poprawę

doświadczeń użytkowników oraz dalsze dostosowanie kanałów cyfrowych Spółki do

zmieniających się sposobów wyszukiwania informacji o atrakcjach turystycznych.

Równolegle Spółka rozpoczęła przygotowania do sezonu wakacyjnego, obejmujące planowanie

działań promocyjnych i kampanii marketingowych na najbliższe miesiące. Istotnym elementem

tych prac było opracowanie założeń komunikacyjnych związanych z planowanym uruchomieniem

nowych makiet czasowych. Działania te mają na celu zwiększenie zainteresowania ofertą Spółki,

wzmocnienie rozpoznawalności marki oraz efektywne wykorzystanie potencjału nadchodzącego

sezonu turystycznego.

P r z e k a z u j e m y  d o  w i a d o m o ś c i  p u b l i c z n e j  r a p o r t  m i e s i ę c z n y  z a  m a j  2 0 2 6  r . ,  p o d s u m o w u j ą c y
p o d j ę t e  d z i a ł a n i a  i  s y t u a c j ę  r y n k o w ą  w  t y m  o k r e s i e .

K o l e j k o w o  S A  z a m i e r z a  p u b l i k o w a ć  r a p o r t y  m i e s i ę c z n e  d o  2 1  d n i a  m i e s i ą c a  n a s t ę p u j ą c e g o
p o  m i e s i ą c u ,  k t ó r e g o  d o t y c z y ć  m a  d a n y  r a p o r t .  R a p o r t y  m i e s i ę c z n e  p r z e k a z y w a n e  b ę d ą
p o p r z e z  g r u p y  w  m e d i a c h  s p o ł e c z n o ś c i o w y c h  o r a z  s t r o n ę  W W W .

R A P O R T  M I E S I Ę C Z N Y  K O L E J K O W O  S . A .  Z A  M A J  2 0 2 6  R .
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	Przekazujemy do wiadomości publicznej raport miesięczny za maj 2026 r., podsumowujący podjęte działania i sytuację rynkową w tym okresie.
	Kolejkowo SA zamierza publikować raporty miesięczne do 21 dnia miesiąca następującego po miesiącu, którego dotyczyć ma dany raport. Raporty miesięczne przekazywane będą poprzez grupy w mediach społecznościowych oraz stronę WWW.
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